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Die Dimension des Sehens

Oder:
Wie kann Kunst als Marketinginstrument genutzt werden
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Unternehmensberatung
mit spurbar individueller Kommunikation
zum partnerschaftlichen Erfolg

durch Kunst als Marketinginstrument
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Das Unternehmen

Serviceorientierter Distributor fur:

> Professionelle Videotechnik
» Digital Video
» VideoUberwachungssysteme
» Mittelstandiges Unternehmen
e 120 Mitarbeiter
e 85 Mio. Umsatz
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Zukunftssicherung

Bereitstellen von Losungen auf der Basis digitaler Technologien
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Die Galerie

» Einzige Galerie in Europa fir DIGITALE KUNST
» Fordert junge Klnstler

» Ausstellungen mit dem Ziel, Bekanntheitsgrad zu erhohen
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Die Aktion

CeBIT Messeauftritt:
Prasentation des Unternehmens in Kooperation mit der eigenen Galerie

Nutzen fUr beide Unternehmen:
» Neukundengewinnung

» OberflachenvergroBerung

» Offentlichkeitsarbeit
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Eine Beilage der &BIT

FrankfurlerRundschou  HANNOVER

DE-CIX macht Frankfurt zur Internet-Hapistadt
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Die Aktion

Wettbewerb international jahrlich ausgeschrieben

Kooperationspartner:

» Internationale Klnstler

» Stanford University, Californien
» Frankfurter Buchmesse

» Internationale Presse
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Die Nutzen

fur das Unternehmen

Veroffentlichung u. a. Computerfachpresse
Ergebnis: 120 Versendungen / 64 Beitrage

Beilage CeBIT
Ergebnis: mindestens 176.000 Leser

Presseartikel Frankfurter Rundschau
Ergebnis: 1 1/3 Seite vierfarbig
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Kunst und starke Partner — Ihr Erfolg

Kooperationen mit:
CeBIT, Buchmesse Frankfurt, Expo 2000

fordern...

» |hren nationalen und internationalen Auftritt
» |hren Bekanntheitsgrad
> |lhr Image
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Kunst und Kommerz — Ihr Erfolg

Kunst o6ffnet Turen zu

» Potentiellen Kunden

> Presse

» Erlebnis mit Ihrem Unternehmen
lhren Gesprachspartnern

[JBERATUNG KULTUR + KOMMUNIKATION Dr. Claudia Hartl-Kasulke 11 _



DR. CLAUDIA HARTL-KASULKE

|
Kunst als Marketinginstrument [

Kunst und Kommerz — Ihr Erfolg
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